
critère de choix

éclairage urbain

UN MAUVAIS ÉCLAIRAGE URBAIN 
EST UNE CONTRAINTE, SANS EN-
SEIGNE LUMINEUSE VOTRE SO-
CIÉTÉ SERA PEU VISIBLE DE NUIT !

LA CAPACITÉ VISUELLE DE COM-
MERCE DÉPENDRA DE VOTRE FA-
ÇADE, DE L’ÉCLAIRAGE URABAIN, 
PASSAGE DE LA HAUTEUR DES 
LETTRES ET DE LA HAUTEUR D’INS-
TALLATION DE VOTRE ENSEIGNE. 

distance de lisibilité

LA  HAUTEUR DES LETTRES 
DÉPENDRAS DE LA DISTANCE 
ET DE L’ANGLE DE VISIBILITÉ 

UN COMMERCE SITUÉ DANS 
UNE RUELLE N’AURAS PAS 
LES MÊMES BESOINS QU’UN 
COMMERCE EN BORD DE 
ROCADE, NATIONALE ...

UN COMMERCE DE RUE DEVRA PRIVILÉGIER 
UNE ENSEIGNE DRAPEAU EST N’AURA PAS BE-
SOIN  D’UNE GRANDE HAUTEUR DE LETTRE  

UN COMMERCE VU DE FACE 
DEVRA LUI PRIVILÉGIER UNE 
ENSEIGNE SUR LA FAÇADE 
EST  PRIVILÉGIÉ À LA DIS-
TANCE DE VISIBILITÉ QUI EST 
PROPORTIONNELLE À LA 
HAUTEUR DES LETTRES
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Une e�cacité prouvée
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